VSEOBECNE OBCHODNI PODMINKY

OBECNA USTANOVENI

BBPress media s.r.0. Brno Zelny trh 12 (dale jen "Provozovatel") je vydavatelem regionalnich
periodik. Provozovatel je opravnén poskytovat zajemctum reklamni plochy v periodikach k
prezentaci reklamnich sdé€leni a jinych reklamnich prvki a to v souladu s platnou nabidkou a
vSeobecnymi obchodnimi podminkami.

1. Uzavi'eni smlouvy

A. Smlouva je mezi obéma stranami uzaviena podpisem ramcové smlouvy o dilo a déle

a) pisemnym podpisem konkrétni objednavky inzerce obéma stranami

b) pisemnym potvrzenim pisemné objednavky objednatele vydavatelem

C) Vv piipadé opakované inzerce pfedanim objednavky mailem ¢i telefonicky a naslednym
schvalenim korektury a jejim zaslanim mailem zhotoviteli.

B. Smlouva je mezi obéma stranami uzaviena podpisem jednorazové objednavky inzerce
obéma stranami.

Ramcovou smlouvu nebo jednorazovou objednavku méa pravomoc podepsat pouze majitel,
jednatel nebo zplnomocnény zastupce firmy. Pii pfekro¢eni pravomoci se vztah posuzuje dle
Obcanského zakoniku.

Objednavka predana vyse uvedenym zpisobem se stava pro objednatele zavaznou. Objednatel
predanim objednavky potvrzuje, ze byl sezndmen a souhlasi se vSeobecnymi obchodnimi
podminkami platnymi v dobé podpisu smlouvy a s technickymi pozadavky na inzertni

podklady.

2. Cena inzerce

Platna pro tiskovou reklamu:

Inzerce bude vzdy Gctovana dle ceniku platného v dobé otisténi kazdého inzeratu. Objednatel
souhlasi se zménou ceny inzerce, ktera mize nastat z divodl nezavislych na vili vydavatele
(nariist inflace, zdraZzeni vstupli apod.) Kazdé vydani inzerce bude Uctovano na zakladé
samostatné faktury. Splatnost faktury ¢ini 14 dnd. Pro ptipad prodleni s tthradou faktury je
vydavatel opravnén uctovat smluvni urok z prodleni ve vysi 0,01% za kazdy den prodleni.
Pokud inzerent odstoupi od dlouhodobé smlouvy pted vyCerpanim sjednaného objemu
inzerce, je povinen uhradit kromé stornopoplatkll rozdil mezi fakturovanymi cenami za jeho
inzerci a cenami dle ceniku bez poskytnutych slev. Tato povinnost mu vznika 1 v ptipad¢, Ze
vydavatel zastavi dalsi otiskovani jeho inzerce z divodu neuhrazeni faktur ve lhité splatnosti.

Agenturni provize: Vydavatel poskytne provizi ve vysi 15 % z ceny inzerce
zprostiedkovatelim inzerce, reklamnim agenturam. Zprostiedkovatel inzerce piedklada
objednavku svym jménem a zodpovidd za dodani podkladi. Zprostfedkovatel inzerce musi
ptedlozit vydavateli vypis z obchodniho rejsttiku nebo Zivnostensky list, ktery jednoznacné
prokazuje pfedmét jeho podnikatelské ¢innosti. Vydavatel je opravnén odmitnout objednavku
zprostiedkovateli inzerce, reklamnich agentur, pokud vzniknou pochyby o jejich
zprostiedkovatelské ¢innosti.



3. Zpracovani inzeratu a korektury

Podminky platné pro tiskovou reklamu:

Podklady pro inzerci musi byt dodany vydavateli nejpozdé€ji 3 dny pted uzaveérkou. Toto
neplati pro objednavky podepsané v tiech dnech pted uzavérkou, u téchto objednavek bude
termin pfedani podkladi dohodnut pisemné piimo v objednavce.

Vydavatel je opravnén graficky ztvarnit predlohy pro tisk v ptipad€, Zze zakaznik nedoda
vlastni zpracovani schvalené redakci. Grafické zpracovani inzeratu je majetkem vydavatele.
Jakékoli pouziti grafického zpracovani vytvoreného vydavatelem podléha jeho vyslovnému
souhlasu.

Za korekturu se povazuje jakykoliv zasah objednatele ¢i vydavatele do negativa ¢i filmu a
datovych nosici, kterymi se méni pfedloha.

Objednatel je opravnén pozadovat pii podpisu objednavky zaslani zpracovaného inzeratu ke
korektute, v piipad€, Ze objednatel nezasle zpét opravnou verzi inzeratu, ma se za to, Ze verze
zaslana vydavatele je bezchybna.

4. Technické pozadavky

Podminky platné pro tiskovou reklamu:

V pripad¢, Ze inzerat zhotovuje naSe grafické oddé€leni, je nutné pro co nejkvalitné;si
zpracovani dodrZet nésledujici zasady:

a) pisemné podklady inzeratu museji byt Citelné

b) dodana loga by méla byt v co nejveétsim rozliSeni, dostate¢né velikosti, hladka — bez
rozttepenych okraji (nevhodna jsou loga scanovand z vizitek a podobnych podkladi s
pozadavkem na 200 % a véEtsi zvEtSeni)

V piipad¢ konkrétni barevnosti loga je tieba

k objednévce prilozit vzorek konkrétni barvy (napft.: z jiz vyslého inzerétu), popt. specifikace
procentuelniho nastaveni CMYK barvy.

c) reflexni pfedlohy (fotografie) by méli byt co nejkvalitnéj§i a miniméalné¢ v takovém
rozméru, jaky bude pouzit v inzeratu. Nejméné¢ vhodné je pouZiti prospekti a tiskovin, kde je
viditelny tiskovy bod. V pfipadé nedodrzeni piedchozich pokynli nebude kvalita obrazku
ptilis uspokojiva. Maximalni format A4.

V ptipadé, Ze inzerat dodéavate jiz zpracovany, je tieba dodrzet tyto pozadavky:
a) podklady je moZzno dorucit na médiich CD-R a DVD pro PC ve formatu pdf.

Podklady je mozno zasilat t¢Z na e-mailovou adresu: info@bbpress.cz za ptedpokladu
dodrZeni piedchozich pokynt.

Doda-li zadavatel tiskové podklady, odpovida za to, Ze jejich tiskem a distribuci nebudou
porusena autorska ¢i jina prava tietich osob k pfedloham urc¢enym k tisku. Porusi-li zadavatel
tuto povinnost, odpovidd vyluéné sam tietim osobam za Skodu, ¢i jiné Skodlivé nasledky,
stejné tak odpovida za Skodu, kterou timto zptsobi vydavateli, véetné uslého zisku, ¢i za jiné
Skody nebo jiné skodlivé nasledky.

Nekvalitni podklady k vyrobé€ inzerce jako jsou kopie z kopirovacich strojli, vizitky, faxy,
vyjezdy z barevnych tiskaren, rastrované fotografie apod. nebudou pfijaty. O kvalité
dodanych podkladii rozhodne vzdy kvalifikovany grafik spole¢né€ s obchodnim zéastupcem.
Vydavatel si téz vyhrazuje pravo gramaticky upravit text inzeratu podle platnych pravidel
¢eského pravopisu.



5. Lhiita pro vyrizeni reklamace

Nebude-1i pisemn¢ dohodnuto jinak, je objednatel povinen uplatnit reklamaci do 3 dnt od
otiSténi inzeratu. Neucini-li tak, ma se za to, ze plnéni bylo poskytnuto bez zavad. Reklamaci
vad zpisobenych nekvalitnimi podklady nebo jejich pozdnim dodanim je vydavatel opravnén
odmitnout.

Reklamace bude feSena prednostné bezplatnym otiSténim nové odpovidajici inzerce
Vv pfislusném periodiku. Uplatnéni reklamace neopraviiuje zadavatele k opozdéné uhradé
faktury.

6. Ostatni ujednani

a) Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout inzerat z divodu obsahu nebo technické kvality,
jestlize je v rozporu s platnymi pravnimi ¢i tfednimi normami, dobrymi mravy a zvyklostmi,
stanovenymi technickymi podminkami, nebo v rozporu se z4jmy vydavatele. Pravo odmitnout
inzerat z vySe uvedenych divodi se vztahuje i na jiz vydavatelem pfijaté a potvrzené
objednavky, pokud tyto ditvody byly spojeny az s doddnim konkrétnich inzertnich podkladu.
b) Vydavatel si vyhrazuje pravo nepfijmout objednavku inzerce od objednatele, ktery dluzi za
diive zvefejnénou inzerci, popiipadé pozastavit plnéni az do zaplaceni dluzné ¢astky. Toto
opatfeni mize uplatnit i v pribéhu dlouhodobé reklamni kampan¢, pokud objednatel pribézné
neplni své zédvazky.

Inzerci objednanou pfedem dle objednavky do konkrétniho vydani, nelze pfesunout na jiné
vydani. Od vySe uvedenych podminek je moZzno se odchylit pouze na zakladé pisemné

dohody.

7. Stornovaci poplatky

Podminky platné pro tiskovou reklamu:

Odstoupit od objednavky lze pouze pisemnou formou. Odstoupi-li objednavatel od inzerce 10
dnli pted redakéni uzavérkou, zaplati 30% hodnoty inzeratu, do 3 dnl pied redakéni
uzavérkou zaplati 75% hodnoty inzeratu a po redakéni uzavérce zaplati 100% hodnoty
inzeratu. Stornovaci poplatek je splatny okamzZikem odstoupeni. Je-li zadavatel v prodleni s
uhradou storno poplatku, souhlasi s tthradou sankce ve vysi 0,5% z dluzné Castky za kazdy
den prodleni.

Rozhodujici pro posouzeni data pfevzeti storna je ve vSech piipadech den doruceni storna do
pfijmu inzerce Provozovatele, ¢i obchodniho oddéleni, a ¢as ohrani¢eny pracovni dobou v
ptijmu inzerce denné od 8 do 17 hod. Tyka se i storna zaslané¢ho faxem ¢&i e-mailem.

8. Odpovédnost vydavatele

a) vydavatel je odpovédny za dodrzeni bézné jakosti tisku vV ramci moznosti, které poskytuje
podklad pro tisk a pouZita technologie tisku.

b) pro pfipad zasahu tzv. vy$§i moci je vydavatel zbaven zavazkd k plnéni zakazek a
poskytovani nahrad Skody.

c) vydavatel neodpovida zadavateli za Skodu, ktera mu vznikne na zakladé uskutecnéné
zakézky, ktera byla realizovana v souladu korekturou zaslanou objednateli k odsouhlaseni.

d) objednatel bere na védomi, ze v polygrafii obvyklé kolisani kvality dila, barevnosti tisku a
nasledného zpracovani, je pripustné (viz. ON 88 0628).



9. ZAVERECNA USTANOVENI

a) Specialni nebo atypické komerc¢ni projekty mimo cenikové podminky, jako jsou specialni
projekty, partnerstvi, sponzoringy, apod., realizujeme vzdy po dohodé a za smluvni cenu.

b) Inzerci uvetejiiujeme vyhradné v souladu se znénim zakona o regulaci reklamy a Kodexu
reklamy. Ceny se fidi pfisluSnym, uvetejnénym cenikem inzerce.

¢) Tyto vSeobecné podminky tvoii nedilnou soucast ceniku.

Od ustanoveni vyse uvedenych podminek je mozno se odchylit na zdkladé pisemné dohody.

Tyto Vseobecné obchodni podminky jsou platné od 1. 1. 2015



